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	 Аннотация.  Автор статьи «Влияние личного бренда учителя информатики на раз-
витие информационной культуры младших школьников» исследуют актуальную в 
настоящее время проблему: сегодня жизнь человека немыслима без интернета, 
который без соответствующих компетенций работы с ним может быть опасен. По-
этому развитием информационной культуры необходимо начинать заниматься 
уже с начальной школы.

	 В статье представлен обзор научно-педагогической литературы по проблеме ис-
следования. Также проведен эмпирический анализ, включающий сбор эмпири-
ческих данных с помощью опроса младших школьников на предмет влияния лич-
ного бренда учителя информатики на развитие их информационной культуры.

	 Результаты исследования показывают, что личный бренд учителя информатики 
имеет влияние на развитие информационной культуры младших школьников. 

	 В заключении авторы делают выводы о важности развития личного бренда учи-
теля информатики и предлагают рекомендации по его формированию и укре-
плению. Также приводятся практические рекомендации по развитию инфор-
мационной культуры младших школьников на основе влияния личного бренда 
учителя информатики.

	 Данная научная статья является ценным вкладом в развитие области информа-
ционной культуры школьников и может быть полезной для учителей информати-
ки, педагогических специалистов и исследователей, занимающихся данной про-
блематикой.

	 Ключевые слова: личный бренд учителя, учитель информатики, информацион-
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Введение

С ростом доступности информации 
из различных интернет-источников 
встает вопрос о необходимости обе-
спечения безопасности детей.  Так, в 
последнее время частым явлением ста-
новится кибербуллинг, у детей наблю-
дается онлайн-депрессия, нередки в 
интернет-пространстве сексуальные до-
могательства и другие риски. Поэтому 
сегодня остро стоит вопрос о развитии 
у детей информационной культуры, ко-
торая является неотъемлемой составля-
ющей общей культуры каждого совре-
менного человека и общества в целом. В 
своем исследовании под информацион-
ной культурой младших школьников мы 
понимаем способность самостоятельно 
осуществлять поиск информации, устра-
няя   информационный дефицит; умение 
взаимодействовать с информационной 
средой, моделировать собственное ин-
формационное поведение, прокладывая 
путь от неизвестного к известному; вос-
приятие и оценку информации (умения 
оценивать информацию с точки зрения 
полноты, достоверности, солидности 
источника).

Согласно исследованиям, уровень ин-
формационной культуры младших 
школьников в настоящее время пока не-
достаточен. Младшие школьники часто 
склонны принимать информацию без 
критической оценки и не могут эффек-
тивно ее использовать [1]. 

Необходимо отметить, что в нашей стра-
не, уже начиная с 1 класса, младшие 
школьники изучают учебный предмет 
«Цифровая грамотность», который слу-
жит формированию информационной 
культуры и социализации детей в инфор-
мационном обществе. Так, в базовое со-
держание учебного предмета «Цифровая 

грамотность» введены компетенции в 
раздел «Работа в сети Интернет»:

•	 для 1 класса - достоверность и поль-
за информации, размещаемой в сети, 
риски нежелательных контактов в 
сети;

•	 для 2 класса - использование браузе-
ра для поиска информации на задан-
ную тему, обмен данными между при-
ложениями;

•	 для 3 класса - поиск информации: 
поиск фрагмента текста в документе. 
Обмен информацией: способы обме-
на инфомацией в сети, использова-
ние мессенджеров для совместной 
работы над проектом;

•	 для 4 класса - поиск информации: по-
иск файлов и папок на ко мпьютере. 
Обмен информацией: настройки бра-
узера (закладки, история и загрузки). 
Электронная почта: прием и отправ-
ка сообщений, сообщения с прикре-
пленными файлами [2].

Для полной, глубокой сформированно-
сти информационной культуры у млад-
ших школьников преподавание лишь 
«Цифровой грамотности» в начальной 
школе является недостаточным. Иссле-
дования говорят о том, что в начальной 
школе огромное влияние на процесс 
развития детей имеет учитель. Пробле-
мой отношения младших школьников к 
учителю в разное время занимались та-
кие ученые, как: Г.А. Кочергина, В.А. Кру-
тецкий, А.Г. Оводова, И.П. Подласый, Е.Ю. 
Смотрицкий и др. В нашей стране данной 
проблеме посвящены труды Ы. Алтынса-
рина, А.К. Кусаинова и др.

В статье «Роль учителя в повышении ка-
чества образования» А.К. Кусаинов отме-
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чает прямую зависимость качества обра-
зования от личности учителя [3]. Мы вслед 
за Аскарбеком Кабыкеновичем счита-
ем, что в процессе развития у младших 
школьников большую значимость имеет 
учитель информатики. Но здесь следу-
ет отметить, что помимо его профессио-
нальных качеств, мы имеем ввиду и его 
личный бренд. Под личным брендом мы 
понимаем сформированный уникальный 
образ, отражающий профессионализм, 
стиль преподавания и общения, качества 
и ценности учителя [4]. Он позволяет ему 
устанавливать доверительные отноше-
ния с учениками, родителями и колле-
гами, стимулируя первых к обучению и 
развитию, представляя для вторых и тре-
тьих высокие стандарты профессиональ-
ного поведения [5]. Формируется личный 
бренд учителя путем участия его в науч-
ных конференциях, опубликованием  ста-
тей в научных журналах, выступлениями 
в СМИ, активной общественной жизнью и 
т.д. [6] Важным критерием личного брен-
да является узнаваемость и лояльность 
целевой аудитории к личности учителя. 
Под целевой аудиторией в данном слу-
чае понимаются ученики, их родители и 
педагогическая общественность [7].

Статья Efimova (2022) фокусируется на 
методах и стратегиях, используемых 
преподавателями высшей школы для 
продвижения своей профессиональной 
карьеры [8], Sedereviciute-Paciauskiene 
(2018) предоставляет практические при-
меры личного брендинга преподавате-
лей на Facebook [9], а работа Labrecque 
et al. (2011) исследует общие процессы 
онлайн-личного брендинга с учетом 
вызовов и последствий для професси-
онального роста [10]. Эти исследования 
подчеркивают актуальность и важность 
использования социальных медиа и 
стратегий личного брендинга для укре-
пления профессиональной репутации в 
современном образовательном контек-
сте и онлайн-среде.

Проблема влияния личного бренда учи-
теля информатики на развитие информа-
ционной культуры младших школьников 
в настоящее время является малоизучен-
ной. 

Материалы и методы

Авторами данной научной статьи про-
ведено исследование влияния личного 
бренда учителя информатики на разви-
тие информационной культуры младших 
школьников. 

В ходе работы над статьей проведен ана-
лиз научно-теоретической литературы 
по проблеме исследования.

Для проведения исследования нами 
был проведен опрос среди учащихся 4 
классов средних общеобразовательных 
школ Павлодарской области. Опрос был 
анонимным с использованием Google 
Forms. Процедура опроса предполагала 
индивидуальное заполнение опросни-
ка: младшим школьникам была отправ-
лена уникальная ссылка, по которой они 
могли пройти опрос в любое удобное 
для них время, но не позднее указанной 
даты. Всего в нем приняло участие 115 
учеников. 

В основе опросника нами был положен 
рефлексивный критерий, который позво-
лит нам понять, понимает ли сам млад-
ший школьник, что такое информаци-
онная культура, что такое личный бренд 
учителя, обладает ли, по их мнению, учи-
тель информатики личным брендом, ка-
ково влияние личного бренда учителя 
информатики на процесс развития у них 
информационной культуры. Вопросы на 
определение уровня сформированности 
у младших школьников информацион-
ной культуры построены на самооценке 
ее показателей: 

•	 умение различать надежные и нена-
дежные источники информации (Ка-
ким образом Вы проверяете досто-
верность информации, анализируете 
источники и выявляете фейковые но-
вости?),  

•	 уровень развития критического мыш-
ления (Умеете ли Вы задавать во-
просы и искать подтверждение для 
информации, сравнивать разные 
источники и принимать информиро-
ванные решения?);
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•	 умение быть информационно образо-
ванными потребителями (Понимаете 
ли Вы свои права и ответственность 
при использовании информации, 
умеете ли защитить себя от негатив-
ного контента и воспринимать ин-
формацию этично?);

•	 уровень развития коммуникативных 
навыков в интернет-пространстве 

(Много ли у тебя друзей, приятелей в 
интернет-пространстве?).

Результаты

Ответы опросника показали, что из 115 
респондентов верно осознают понятие 
«информационная культура» 58 человек 
(50,4%); остальные выбрали неверный от-
вет (49,6%) (рисунок 1).

Рисунок 1. Уровень владения младшими школьниками 
понятием «информационная культура» 

На второй вопрос: «Каким образом Вы 
проверяете достоверность информации, 
анализируете источники и выявляете 
фейковые новости?» были получены от-
веты: «уточняю у родителей» - 24 чело-
века (20,8%), «перепроверяю информа-
цию в других источниках» - 18 человек 

(15,8%), «спрашиваю у друзей» - 8 человек 
(6,9%), «свой ответ» - 15 человек (13%), «не 
проверяю достоверность информации, 
не анализирую источники и не выявляю 
фейковые новости» - остальные (43,5%) 
(рисунок 2).

Рисунок 2. Умение различать надежные и ненадежные источники информации
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На вопрос: «Умеете ли Вы задавать во-
просы и искать подтверждение для ин-
формации, сравнивать разные источники 
и принимать информированные реше-

ния?» 87 человек (75,6%) ответили, что не 
могут,  остальные (13%) ответили утверди-
тельно (рисунок 3).

Рисунок 3. Уровень развития критического мышления

На вопрос: «Понимаете ли Вы свои права 
и ответственность при использовании 
информации, умеете ли защитить себя 
от негативного контента и воспринимать 

информацию этично?» утвердительный 
ответ дали 27 человек (23,4%), остальные 
(76,6%) дали отрицательный ответ 
(рисунок 4).

Рисунок 4. Умение быть информационно образованными потребителями

На вопрос: «Много ли у тебя друзей, при-
ятелей в интернет-пространстве?» нами 
были получены такие результаты: «да» - 

77 человек (67%), «нет» - 38 человек (33%). 
Результаты представлены на рисунке 5.
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На вопрос: «Выбери правильное опреде-
ление понятию «личный бренд учителя» 
86 человек (74,7%) ответили верно, 29 че-

ловек (25,3%) выбрали неверное опреде-
ление (рисунок 6).

Рисунок 5. Уровень развития коммуникативных навыков в интернет-пространстве

Рисунок 6. Понимание сущности понятия «личный бренд учителя»

На вопрос: «Считаете ли Вы, что Ваш учи-
тель информатики владеет информаци-
онной культурой» 99 человек (86%) дали 

положительный ответ, 16 человек (15%) – 
«затрудняюсь ответить», 0 человек (0%) – 
«не считаю так».

Рисунок 7. Уровень доверия к учителю информатики как профессионалу
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На вопрос: «Обладает ли Ваш учитель 
информатики личным брендом?» были 
получены результаты: «да» - 85 человек 

(74%); «нет» - 7 человек (6%); «затрудняюсь 
ответить» - 23 человека (20%). Результаты 
представлены на рисунке 8. 

Рисунок 8. Кредит доверия к учителю информатики 

На вопрос: «Имеет ли, по Вашему мнению, 
влияние учителя информатики на разви-
тие у Вас информационной культуры» 90 

человек (78%) ответили утвердительно, 5 
человек (4,3%) дали отрицательный ответ, 
остальные (17,7%) затруднялись ответить.

Рисунок 9. Влияние личного бренда учителя информатики 
на развитие информационной культуры у младших школьников 

Обсуждение

Анализ ответов опросника показал, что 
понятие «информационная культура» 
было верно осознано 58 респондентами, 
что составляет 50,4% от общего числа ре-
спондентов.

Почти половина респондентов (49,6%) вы-
брали неверный ответ на вопрос о про-
верке достоверности информации и вы-
явлении фейковых новостей. Ответы на 

этот вопрос показали, что 20,8% респон-
дентов уточняют информацию у родите-
лей, 15,8% перепроверяют информацию 
в других источниках, 6,9% спрашивают у 
друзей, а 13% не проверяют информацию 
и не анализируют источники.

Большинство респондентов (75,6%) за-
явило, что не умеет задавать вопросы и 
искать подтверждение для информации, 
сравнивать разные источники и прини-
мать информированные решения.
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Примерно 23,4% респондентов пони-
мают свои права и ответственность при 
использовании информации, умеют за-
щищать себя от негативного контента и 
воспринимать информацию этично.

Большая часть респондентов (67%) име-
ет друзей и приятелей в интернет-про-
странстве.

74,7% респондентов правильно выбра-
ли определение понятия «личный бренд 
учителя», в то время как 25,3% выбрали 
неверное определение. 

Большинство респондентов (86%) счита-
ют, что их учитель информатики владеет 
информационной культурой и им дове-
ряют как профессионалу. 

74% респондентов считают, что их учитель 
информатики обладает личным брендом.

Примерно 78% респондентов счита-
ют, что учитель информатики оказывает 
влияние на развитие их информацион-
ной культуры.

Эти результаты свидетельствуют о том, 
что существует некоторый уровень 
осознания понятия информационной 
культуры, но все еще существует не-
обходимость в развитии критическо-
го мышления, умении анализировать 
источники, защищать себя от негатив-
ного контента и принимать информиро-
ванные решения. Они также указывают 
на влияние личного бренда учителя ин-
форматики на развитие информацион-
ной культуры у младших школьников, 
а также на доверие их к учителю как 
профессионалу. Считаем, что по данной 
проблеме необходима целенаправлен-
ная работа.

Заключение

Резюмируя все вышесказанное, мож-
но сделать вывод о том, что в науке нет 
общепринятого определения поня-
тия «личный бренд учителя». В своем 
исследовании мы понимаем под ним 
сформированный уникальный образ, от-
ражающий профессионализм, стиль пре-

подавания и общения, качества и ценно-
сти учителя. 

Говоря об информационной культуре 
младших школьников, мы подразуме-
ваем способность самостоятельно осу-
ществлять поиск информации, устра-
няя   информационный дефицит; умение 
взаимодействовать с информационной 
средой, моделировать собственное ин-
формационное поведение, прокладывая 
путь от неизвестного к известному; вос-
приятие и оценку информации (умения 
оценивать   информацию с точки зрения 
полноты, достоверности, солидности 
источника).

Исходя из полученных эмпирических 
результатов, можно сделать вывод, что 
личный бренд учителя информатики 
может оказывать значительное влияние 
на развитие информационной культуры 
младших школьников. Учителя информа-
тики, обладающие личным брендом мо-
гут привлечь больше внимания младших 
школьников, вызвать у них большее до-
верие и стимулировать их интерес к ин-
формационной грамотности. 

Результаты также указывают на необходи-
мость повышения осознания младшими 
школьниками своих прав и ответствен-
ности при использовании информации, 
а также развитие навыка защиты от нега-
тивного контента и этичного восприятия 
информации.

Несмотря на то, что исследование не 
дало определенности в понимании про-
цесса формирования личного бренда 
учителя информатики, авторы рекомен-
дуют педагогам уделять большее внима-
ние воспитанию индивидуального стиля 
преподавания и личного бренда, так как 
такой подход может существенно повы-
сить эффективность развития у младших 
школьников информационной культуры.
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	 Аңдатпа. «Бастауыш сынып оқушылардың ақпараттық мәдениетін дамытуға ин-
форматика пәні мұғалімінің жеке брендінің әсері» мақаласының авторлары қазір-
гі уақытта өзекті мәселені анықтайды: бүгінгі күні адам өмірін интернетсіз елестету 
мүмкін емес, ол онымен жұмыс істеу үшін тиісті құзыреттерсіз қауіпті болуы мүм-
кін. Сондықтан ақпараттық мәдениетті дамытуды бастауыш мектептен бастау ке-
рек.

	 Мақалада зерттеу мәселесі бойынша ғылыми-педагогикалық әдебиеттерге шолу 
берілген. Сондай-ақ эмпирикалық талдау жүргізілді, оның ішінде информатика 
мұғалімінің жеке брендінің олардың ақпараттық мәдениетін дамытуға әсері тура-
лы бастауыш сынып оқушылардан сауалнаманы пайдалана отырып эмпирикалық 
деректер жинау жүргізілді.

	 Зерттеу нәтижелері информатика мұғалімінің жеке бренді бастауыш сынып 
оқушылардың ақпараттық мәдениетін дамытуға әсер ететінін көрсетті.

	 Қорытындылай келе, авторлар информатика мұғалімінің жеке брендін дамыту-
дың маңыздылығы туралы қорытынды жасайды және оны қалыптастыру және 
нығайту бойынша ұсыныстар береді. Сондай-ақ информатика мұғалімінің жеке 
брендінің ықпалы негізінде бастауыш сынып оқушылардың ақпараттық мәдени-
етін дамыту бойынша практикалық ұсыныстар берілген.

	 Бұл ғылыми мақала мектеп оқушыларының ақпараттық мәдениетін дамытуға қо-
сылған құнды үлес болып табылады және осы мәселемен айналысатын инфор-
матика мұғалімдеріне, педагогикалық мамандарға және зерттеушілерге пайдалы 
болуы мүмкін.

	 Кілтті сөздер: мұғалімнің жеке бренді, информатика мұғалімі, ақпараттық мәде-
ниет, бастауыш сынып оқушылары.

The influence of the personal brand of a computer science 
teacher on the development of the information culture of 
younger schoolchildren

A. R. Aspanov
Municipal state Institution «Secondary School №11 of the city of Pavlodar», Pavlodar, 
Republic of Kazakhstan

	 Abstract. The authors of the article «The influence of the personal brand of a computer 
science teacher on the development of the information culture of younger students» 
explore the current problem: today a person’s life is unthinkable without the Internet, 
which can be dangerous without the appropriate competencies to work with it. There-
fore, the development of information culture should start in the elementary school.

	 The article presents an overview of the scientific and pedagogical literature on the re-
search problem. An empirical analysis was also carried out, including the collection of 
empirical data using a survey of younger students on the impact of the personal brand 
of an informatics teacher on the development of their information culture.

	 The results of the study show that the personal brand of an informatics teacher has an 
impact on the development of the information culture of younger students.

	 As the result, the authors draw conclusions about the importance of developing a per-
sonal brand of an informatics teacher and offer recommendations for its formation 
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and strengthening. Practical recommendations are also given for the development of 
the information culture of younger students based on the influence of the personal 
brand of an informatics teacher.

	 This scientific article is a valuable contribution to the development of the information 
culture of schoolchildren and may be useful for computer science teachers, pedagog-
ical specialists and researchers involved in this issue.

	 Keywords: teacher’s personal brand, computer science teacher, information culture, 
junior schoolchildren.
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